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E-commerce a E-business

Tento dokument poskytuje prehľad základných prvkov a úloh predmetu. Ak máte ďalšie otázky ohľadne predmetu, spýtajte sa svojho vyučujúceho. 

Akademická etika 
Vysoká škola manažmentu očakáva, že každý študent sa bude prezentovať výlučne vlastnou prácou. VŠM v žiadnom prípade netoleruje podvádzanie, plagiátorstvo, neautorizovanú spoluprácu na zadaniach, nedovolené používanie poznámok počas akýchkoľvek testov, odovzdanie práce iného študenta pod svojím menom, odovzdanie tej istej práce na viacerých predmetoch, ale aj  napomáhanie v horeuvedených aktivitách iným študentom. Tresty sú prísne! Za prvé porušenie daných pravidiel je to známka 0,0 z daného predmetu a suspendovanie na obdobie jedného trimestra zo štúdia na VŠM; za druhé porušenie 0,0 z daného predmetu a suspendovanie na obdobie dvoch alebo viac trimestrov zo štúdia na VŠM; po treťom priestupku môže nasledovať bezpodmienečné vylúčenie zo štúdia na VŠM. Všetky pravidlá a postupy sú uvedené na http://www.vsm.sk/sk/studenti/akademicka-etika/pravidla-postupy/.
Všetky práce odovzdávané v písomnej forme musia byť súčasne odovzdané aj elektronicky pre City University/VŠM archív, pokiaľ vyučujúci neuvedie inak. Bez odovzdania elektronickej kópie nebude udelená známka z danej práce. Pri elektronickom ukladaní musí študent prácu uložiť pomocou webovej stránky http://www.vsm.sk/sk/studenti/online-centrum/uploader/. Všetky ukladané súbory musia obsahovať prednú stranu s menom študenta a vyučujúceho, s názvom a číslom predmetu, a dátum. Názov súboru by mal naznačovať druh zadania, napr. „prípadová štúdia.doc“, „seminárna práca.doc“ alebo „diplomovka.doc“ (študentovo meno by v názve figurovať nemalo, pretože toto meno k nemu automaticky pripojí systém). Všetky elektronicky uložené súbory sú následne poslané na www.TurnItIn.com za účelom kontroly plagiátorstva.

Anotácia predmetu 
Cieľom predmetu je poskytnúť špecifickejší pohľad na E-commerce a E-business, predovšetkým na ich úspešné využitie manažmentom organizácií. Dôraz sa kladie najmä na ich prepojenosť s primárnymi aktivitami podniku, na kritériá rentabilnosti ich uplatnenia a na tvorbu marketingových stratégií a plánov a tiež na internetový a mobil marketing. V rámci predmetu študenti analyzujú aplikačnú oblasť elektronického obchodovania a navrhnú a zdôvodnia projekt.

Kľúčové slová 

Internet. Internetový marketing. Obchod. E-commerce. E-business. Podnikanie s ICT. Mobil marketing. Komunikácia s používateľom počítača. Bezpečnosť a spoľahlivosť dátovej komunikácie. Model podnikania . Ziskovosť. Webová stránka a jej charakteristiky.

Učebné ciele
Po úspešnom absolvovaní predmetu bude študent schopný:
· poznať  základné pojmy a technologickú infraštruktúru potrebnú na obchodovanie v on-line prostredí;

· chápať pojmy E-commerce a E-business, ich súvislosti a rozdiely medzi nimi;
· poznať základné modely E-commerce a ich vplyv na podnikateľské stratégie a ziskovosť;
· chápať výrobkovú, cenovú a distribučnú politiku v on-line prostredí;
· poznať marketingové stratégie na webe, ich prednosti a nedostatky;
· poznať modely internetovej reklamy, ich prednosti a nedostatky;
· hodnotiť kvalitu webových stránok a kvalitu ich užívateľského rozhrania a komunikácie s používateľom;
· poznať základné typy elektronických platobných systémov, ich prednosti a nedostatky;
· chápať význam spoľahlivosti a bezpečnosti elektronickej komunikácie s používateľom a 

· poznať súčasné trendy v E-commerce.
Odporúčané doplnkové zdroje 
Ako študent Vysokej školy manažmentu máte prístup ku zdrojom v knižnici bez ohľadu na to, kde a ako predmet študujete. Zdroje, ktoré potrebujete na splnenie úloh predmetu, nájdete na domácej stránke knižnice na http://library.cutn.sk/slovak/. Môžete prehľadať On-line katalóg, Zoznam časopisov alebo Zaujímavé odkazy. Ak potrebujete pomoc, navštívte knižnicu alebo napíšte svoju otázku do sekcie Kontakty na webovej stránke. 
Knihy a tlač 
Blažková, M. (2005). Jak využít internet v marketingu: krok za krokem k vyšší konkurenceschopnosti. Praha: Grada (ISBN 8024710951)
KAPLAN, M. a Zrník, J. (2007). Firemní nákup a e-aukce: jak šetřit čas a peníze. Praha: Grada (ISBN 9788024720029)

KOSIUR, D. (1998). Elektronická komerce: principy a praxe. Praha: Computer Press (ISBN 8072260979)

LAUDON, K.C., & TRAVER, C. G. (2004). E-commerce: Business, technology, society. Pearson New York: Addison Wesley.

Elektronické zdroje
Nasledujúce internetové stránky môžu byť užitočné v priebehu predmetu. Majte prosím na zreteli, že webové adresy sa z času na čas môžu meniť. Ak máte otázky ohľadne elektronických zdrojov, poraďte sa so svojím vyučujúcim.  


Vysoká škola manažmentu : http://www.vsm.sk
EFocus : http://www.efocus.sk
Hospodárske noviny : http://hnonline.sk/
Interval : http://interval.cz/
ITAS : http://www.itas.sk/
Online CMS :  http://sites.google.com
Partnerstvo pre prosperitu :  http://www.p3.sk/ 

Slovenská asociácia pre elektronický obchod : http://www.saec.sk/
System Online : http://www.systemonline.cz/
Trend : http://www.etrend.sk/
Prehľad aktivít predmetu a ich hodnotenie 
Známka, ktorú obdržíte, bude generovaná na základe známkovacieho systému Vysokej školy manažmentu na základe nasledujúcich zadaní:

	Zadanie 
	Z celkovej známky

	
	

	Aktívna účasť
	10 %

	Analýza existujúcej web aplikácie
	15 %

	Návrh vlastného projektu, Etapa A
	15 %

	Návrh vlastného projektu, Etapa B
	15 %

	Kompletizácia projektu, Etapa C
	15 %

	Prezentácia projektu
	10 %

	Záverečná skúška
	20 %

	
	

	SPOLU
	100 %


Vysvetlenie jednotlivých zadaní a ich hodnotenia 
Aktívna účasť

Participáciou na vyučovaní si rozširujete svoje poznatky a vedomosti a nadobúdate schopnosť implementovať stratégie, ktoré sú cieľom predmetu. Preto sa od vás očakáva, že budete plne participovať na vyučovaní. To okrem iného znamená, pripraviť sa na každú vyučovaciu hodinu (prečítať študijný materiál a/alebo vypracovať domáce zadania), preukázať, že sa viete orientovať v študijných materiáloch, klásť otázky týkajúce sa učiva z predchádzajúcej hodiny, podieľať sa na tvorbe nových myšlienok a/alebo podnetov vychádzajúcich z prečítaného alebo odprednášaného študijného materiálu. Predmet však predovšetkým bude pozostávať z množstva rôznych aktivít, ako napr. diskusií, práce v malých skupinách, prípadových štúdií, cvičení, hodnotení spolužiakov navzájom, a/alebo simulácií. Od vás sa očakáva, že budete aktívne a konštruktívne participovať v každej z týchto aktivít. 

V prípade, že sa nezúčastníte na vyučovaní, nebudete môcť získať body za participáciu, ani za aktivity, ktoré sú predmetom príslušnej vyučovacej hodiny. Body za participáciu nie je možné získať iným spôsobom.

Hodnotiace kritériá pre aktívnu účasť
	Podieľanie sa na aktivitách na hodine (relevancia, hĺbka, kvantita)
	50 %

	Preukázanie včasnej prípravy a zorientovaní sa v študijnom materiáli
	30 %

	Preukázanie rešpektu voči vyučujúcemu a spolužiakom
	20 %

	
	

	SPOLU
	100 %


Analýza existujúcej web aplikácie

Pre naplnenie požiadaviek predmetu je potrebné úspešne skompletizovať úlohu, ktorej cieľom je umožniť vám demonštrovať znalosť internetovej technológie, súčasťou ktorej je aj E-commerce, a tiež aj vaše analytické zručnosti a celkovú znalosť obsahu predmetu. Komplexná analýza bude zameraná na návštevnosť a použiteľnosť vybraného webu, jeho optimalizáciu pre vyhľadávače, ako aj na dizajn a užívateľské rozhdanie jeho jednotlivých stránok. Konkrétna téma bude určená vyučujúcim.

Táto aktivita vám pomôže pripraviť sa na skúšku, objasniť náplň predmetu a zlepšiť vaše analytické zručnosti.

Hodnotiace kritériá pre analýzu existujúcej web aplikácie

	Analýza a vysvetlenie pojmov predmetu
	30 %

	Tvorba argumentov
	30 %

	Originalita úlohy
	30 %

	Gramatika, interpunkcia, vetná skladba
	10 %

	
	

	SPOLU
	100 %


Projekt (etapa A, etapa B, etapa C)

Návrh vlastného projektu – etapa A: 

Na základe poznatkov z predchádzajúcej časti si študent zvolí konkrétnu oblasť, pre ktorú chce navrhnúť projekt, na ktorom bude kontinuálne pracovať až do konca trimestra. Prvá časť projektu bude detailne popisovať:
· podnikateľský zámer, jeho účel a ciele; 

· výber produktu (aplikačnej oblasti pre elektronické obchodovanie);
· cieľovú skupinu zákazníkov/klientov;

· návrh marketingovej stratégie a jej odôvodnenie.

Návrh vlastného projektu – etapa B:
V tejto časti projektu študent detailne špecifikuje zvolenú oblasť a posúdi, ktoré aspekty projektu musia byť zabezpečené a chránené a navrhne ako. Zároveň analyzuje jeho možné pozitívne a negatívne sociálne a etické dôsledky. Druhá časť projektu bude špecifikovať:

· spoľahlivosť komunikácie so zákazníkom a bezpečnosť danej aplikácie;
· etické a sociálne aspekty komunikácie a celkového využitia aplikácie.

Kompletizácia projektu - etapa C:
Posledná časť projektu bude obsahovať časti projektu A a B, ako aj technologickú, personálnu a finančnú špecifikáciu E-commerce projektu. V tejto ykompletiyovanej časti študent ešte popíše:
· hardvérové, softvérové a personálne zabezpečenie realizácie projektu;
· finančné odhady nákladov na zriadenie a prevádzku.
V rámci predmetu sa neočakáva implementácia projektu na internete. Projekt sa vypracuje do podoby návrhu, ktorý obsahuje špecifikáciu podnikateľského zámeru spolu so všetkými zložkami potrebnými na jeho naplnenie.

Študent bude odovzdávať dielčie časti projektu podľa odporučeného harmonogramu (etapa A a B). Odovzdaný záverečný projekt  - etapa C bude kompletný samostatný dokument, ktorý bude obsahovať všetky časti vypracované v etapách A, B a C. Bude mať podobu, v ktorej ho možno predložiť potenciálnemu investorovi na posúdenie a financovanie.

Hodnotiace kritériá pre jednotlivé etapy projektu 
	Aplikácia získaných vedomostí
	30 % 

	Originalita projektu  
	20 %

	Ucelenosť štúdie
	30 %

	Gramatika, interpunkcia, štylistika 
	20 %

	
	

	SPOLU
	100 %


Prezentácia projektu 

V profesionálnej prezentácii, trvajúcej  cca 10-15 minút, budete ústne prezentovať závery vášho projektu. Musíte byť profesionálne oblečený(á), využívať vizuálne pomôcky a byť pripravený (á) na akékoľvek otázky vašich poslucháčov. Súčasťou vašej prezentácie musí byť interakcia s poslucháčmi. Váš vyučujúci vám poskytne ďalšie informácie, týkajúce sa obsahu a štýlu prezentácie. 

Hodnotiace kritériá pre ústnu prezentáciu 2. projektu
	Verbálna komunikácia (hlasitosť, tempo, zreteľnosť, reč)
	10 %

	Neverbálna komunikácia (reč tela, očný kontakt, vzhľad /výzor)
	10 %

	Organizácia (načasovanie, prechody, dobre komponovaný úvod a záver)
	20 %

	Logický priebeh (silné argumenty, jasné vysvetlenia, efektívne použitie dôkazov, správna dokumentácia, analýza, logické závery)
	40 %

	Vizuálne pomôcky (vhodnosť, kvalita, efektívnosť)
	10 %

	Zapojenie poslucháčov (prispôsobenie témy, presvedčivosť, kladenie otázok)
	10 %

	
	

	SPOLU
	100 %


Záverečná skúška

Buďte pripravený odpovedať na rôzne typy otázok ohľadne náplne predmetu resp. obdržaných materiálov. Možné typy otázok zahŕňajú: pravdivý/nepravdivý výrok, otázky s viacerými možnosťami, otázky vyžadujúce krátke ale i dlhšie esejové odpovede. Záverečná skúška bude osahovať učivo za celý trimester. Váš vyučujúci vám poskytne bližšie infomácie o obsahu a štýle skúšok v priebehu samotného predmetu.

Hodnotiace kritériá pre otvorené odpovede v testoch 

	Zrozumiteľné znázornenie pochopenia danej problematiky
	20 %

	Logická správnosť riešenia
	60 %

	             Správne organizovanie a logický tok odpovedí
	20 %

	
	

	             SPOLU
	100 %


Pravidlá predmetu

Ako študent VŠM zodpovedáte za porozumenie a dodržiavanie všetkých akademických pravidiel Vysokej školy manažmentu. Ak chcete získať viac informácií o všeobecných pravidlách Vysokej školy manažmentu, nájdete ich v katalógu VŠM.
Dochádzka
Od študentov sa očakáva pravidelná účasť na hodinách, aby dosiahli učebné ciele predmetu. Dochádzka môže byť zároveň zohľadnená vo výslednej známke. [Vyučujúci tu môže uviesť svoje pravidlá týkajúce sa dochádzky]

 

Neskoré odovzdanie úloh
Od študentov sa očakáva, že svoje úlohy odovzdajú načas. [Vyučujúci tu môže uviesť svoje pravidlá týkajúce sa neskorého odovzdania úloh]

 

Odborná úroveň písomných prác
Všetky písomné práce v tomto predmete musia mať vysokú odbornú úroveň. V tomto predmete musíte písať a formátovať všetky svoje úlohy podľa príručky Ako písať seminárne práce a ich ekvivalenty. Pri všetkých faktoch, myšlienkach, záveroch a názoroch, ktoré nie sú vaše, by mali byť uvedené odkazy. 

[Vyučujúci tu môže napísať ďalšie pravidlá]
Odporučaný učebný plán

Nasledovný učebný plán slúži ako všeobecný vzor. Váš vyučujúci môže podľa vlastného uváženia tento učebný plán upraviť ak takáto zmena zohľadní špecifické potreby konkrétnej skupiny. 
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